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Un marchio di qualita
per la provincia di Ferrara

Lanciate le ‘Emozioni tipiche garantite’

addirittura chiuderle in un sacchetto e garantir-

ne I'eccellenza con un vero marchio di qualita?
A quanto pare la risposta € positiva. A raccogliere la
stida & Ferrara, che in quest giorni lancia un nuovis-
simo e insolito marchio di qualita: Etg. Vuol dire
«Emozioni Tipiche Garantite» e ricorda, un po’ nel-
lo stile, altri pit conosciuti marchi di certificazione
di qualita. Per la prima volta le emozioni saranno
trattate come beni ma-

S I POSSONO materializzare le emozioni, anzi

zione e di turismo, sotto forma di banner o di link al
sito www, ferraraetg it. E intanto Ferrara sara invasa,
nei luoght strategici, dalle immagini della nuova
campagna. Poster e cartellonistica saranno in mostra
negh uffici [at e altri uffici important, oltre a una
valanga di cartoline e gadgets.

LO STUPORE e le altre emozioni a Ferrara da so-
stanze immateriali diventano per la prima volta ma-
teriali e con certifica-

teriali, ¢ addirittura s =
garantiti con un’eti- | : : - '
chetta di qualita. Il |
viaggiatore che passe- |
raesi fermeraa Ferra- |
ra potrd sperimentare |
di persona sensazioni |
come lo Stupore tipi- |
co garantito, il Sorri- |
so upico, 1l Piacere - |
pico, la Serenita tipi- |
ca, la Passione Tipica |
o P'Entusiasmo, an- |
che questo, garantito. |

‘PROVINCIA di Fer- |
rara: ETG — Emozio-
ni Tipiche Garantite’ ' '
e 1l filo condurtore delia nuova cam-
pagna di comunicazione 2010, rea-
lizzata dalla Provincia di Ferrarae
dalla Camera di Commercio di
Ferrara con la collaborazione con
Apt Servizi Emilia Romagna. La
campagna sara lanciata in questi
giorni su stampa e web, Il pubbli-

co 1taliano scoprira il nuovo mar-
chio di qualita e cosa sono le auten-
tiche ETG grazie alla campagna na-
zionale, costituita da pagine tabellari
con foto per ognuno dei prodotti territo-
riali; appariranno per tutto il 2010 sui princi-

pali periodici nazionali. Si potra richiedere ad appo-
siti indirizzi il materiale promozionale della provin-
cia che verra spedito gratis insieme ad uno speciale
coupon che servira per poter ritirare I'intera collezio-
ne esclusiva delle Etg. La stessa strategia sara attuata
sul web sui maggiori e pit cliccari portali di informa-

1 zione di qualita e si
trasformano in una li-
nea di sacchetti e con-
tenitori che rappre-
. sentano le sensazioni
| da vivere nel territo-
| rio e che il pubblico
| potra portarsi a casa,
dopo averli riempit
| con le proprie emozio-
ni. I sacchetti e le bor-
| se shopper potranno
| essere richiesti all'Ut-
ficio  Informazioni
i Turistiche di Ferrara
| e di Comacchio. I sac-
| chetti di Emozioni Ti-
= piche Garantite, tutti
molto colorati, accattivant, in stile
contemporaneo, ricordano un po’
quelli delle patatine o dei prodot-

ti da banco, ma solo nella forma.

- Ognuno di essi € associato ad un

- prodotto del territorio ferrarese

e cosi lo Stupore tipico rappre-
sentera ’Arte nella Provincia di
Ferrara, Il Sorriso Tipico il diver-
timento al mare. Il Piacere Tipico

¢ legato al gusto dei prodotti del ter-
ritorio, la Serenita Tipica alla visione
della natura, mentre la Passione Tipica
sara scatenata dalla bicicletta e dalla vita artti-
va. Infine ’Entusiasmo Tipico sara generato da tutti
gli eventi della Provincia di Ferrara. E proprio per
quanto riguarda eventi ed iniziativa, sara una prima-
vera estate molto ricca, dalla mostra di Chagall e
Kandinsky a Palazzo dei Diamanti alla Fiera del

a Comacchio, dalla Primavera Slow
su tutto 1l Parco del Delta del Po al Palio.
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